Harmonogram realizacji planu komunikacji na 2016 r.

Cel komunikacji

pol.
2016

Dzialanie

komunikacyjne

Kampania
informacyjna

Grupa
docelowa

Wszyscy
potencjalni
wnioskodawcy,
w tym glownie
przedsicbiorcy,
rolnicy oraz
organizacje
pozarzadowe

i mieszkancy
obszaru

Srodki przekazu

Artykuty na
stronie
internetowej LGD
oraz portalu
spoteczno$ciowym

Zakladane wskazniki

Liczba
odbiorcow
/wejs¢ na strone
internetowa

Wartos¢

200

Budzet

Ulotka
informacyjna
wreczana na
spotkaniu 1 w
biurze LGD

Liczba
rozdysponowa-
nych ulotek

200

242 7t

Roll-up

400 zt

Planowane efekty

Wyrazny wzrost
zainteresowania
mozliwos$cia
skorzystania z
pomocy finansowej
w ramach
wdrazania LSR.
Zwigkszenie
intensywnosci
udzielonego
doradztwa, w tym
dla 0so6b z grup
defawory-
zowanych.
Zwigkszone
zainteresowanie
podjeciem, badz
rozwojem
dziatalnosci
gospodarczej.
Wzrost
zainteresowania
lokalnymi
inicjatywami
spotecznymi.

Razem

642 zt




