Harmonogram realizacji planu komunikacji na 2019 r.

Cel komunikacji Ter- | Dzialanie Grupa Srodki przekazu Zakladane wskaZniki Budzet | Planowane efekty
min | komunikacyjne | docelowa Jednostka miary f Wartosc

1.

Poszerzenie §windomo$ei | I-IV | Kampania Wszyscy Marka lokalna Liczba 2 40 000 zI | Wyrazny wzrost

lokalnej: kwar | promocyjna potencjalni nadanie konkurséw Kreatywnosci i

- 0 walorach turystycznych | tal wnioskodawcy, | certyfikatow /imprez aktywnosei

obszaru, jego promocji 2019 w tym glownie | jakoSci LGD lokalnych

oraz podejmowaniu dzialan przedsigbiorcy, | - konkurs srodowisk (KGW,

celem doskonalenia jego rolnicy oraz dzialanie zespoly ludowe,

turystycznej infrastruktury, organizacje innowacyjne rekodzielo, bogaty

- 0 [0ZWoju pozarzadowe kalendarz

przedsigbiorczoded, i mieszkancy regionalnych

- 0 rozwvoju Kapitalu obszaru imprez).

spolecznego poprzez

edukacje, prezentacje Rozwoj

dobrych praktyk, animacje spoleczenstwa

spoleczng. podnoszenie obywatelskiego.

umiejetnosei w

aplikowaniu $rodkow

finansowych z UE,

wspieranie inicjatyw

ekologicznych.

2. Szkolenia i Aktywizacja

Aktywizacja okreslonych Warsziaty

grup docelowych, - artystyczne Grupy Liczba [8x10 | 14009 z1 | Aktywizacja

W tym grup [-1V | - kulinarne defaworyzo- warsztatow zakladangj liczby

defaworyzowanych, kwar | - informatyczne | wane tematycznych uczestnikéw

wlgczonych tal x liczba osdb poszezegdlnych

w proces widrazania LSR 2019 warsztatow. Wzrost
wiedzy i
umiejetnosei
spolecznosci

lokalnej




3. Nabory

Poinformowanie -1V | Kampania Potencjalni Ogloszenia na Liczba 12 0 zl Skutecznie
o terminach przyjmowania | kwar | informacyjna wnioskodawey, | stronie ogloszen przekazana
wnioskow aplikacyjnych tal w tym glownie | internetowej LGD informacja dot.
w ramach cetow 1-]1 2019 przedsiebiorcy, | i portalu wszystkich
rolnicy, spolecznosciowy planowanych
organizacje m naboréw, w pelni
pozarzadowe, dostepna dla
mieszkancy Ogloszenia na 90 0zl Ws;_vstkich bez
obszaru St W}gatku
internetowej 15 mieszkancow
urzeddw gmin obszaru LGD
podana z
wyprzedzeniem
min. 2 tygodni
przed kazdym
rozpoczgciem tej
procedury,
B.
Pozyskanie informacji 1-1V | Badanie Wnioskedawey | Ankiety dot. Ankiety Zwrot 0 zl Zebranie i analiza
zwrotnej dot. oceny jakogci | kwar | satysfakeji W jakosci uslug W wersji . ank?el na opinii
pomocy $wiad-czone] tal wmgskm?a}vcow poszezegodlnych | doradezych papierowej i pqzmamoe dot. wskazapeg(?.
przez LGD pod katem 2019 | dot. jakosci Zakl‘f}SE;%.Ch przelg’lz.ywane elektronicznej min. 80% celu komunikacji.
o . pemocy operacjl osobiscie lub w
przeprowadzenia A ) i o .
swiadczonej wramach LSR | wersji Wprowadzenie

ewentualnych korekt w
zakresie zastosowanych
dzialan kemunikacyjnych,
adekwadnosci uzytych
srodkéw przekazu,
skutecznosci prowa-
dzonego doradztva,
wlasciwego ukladu listy
kryteriow wyboru, oceny
przejrzystosci i
transparenfnosci
prowadzonych procedur

przez LGD na
etapie
przygotowania
wiioskow o
przyznanie
pomocy

elekironicznej
rozsylane na
adresy email
wnioskodawcow

propozycji zmian
komunikacyjno-
proceduralnych dla
zwickszenia
skutecznoscei
wdrazania 1.SR.

Identyfikacja
problemow
komunikacyjnych.




.

Poinformowanie ogolu
mieszkancow
o efektach realizacji LSR.

I-11
kwar
tat
2019

Kampania
informacyjna
ntl. efektdw

realizacji LSR.

Wszyscy
mieszkancy
obszaru LGD

Informacja na
stronie
internetowej

i portalu

spolecznosciowy

m LGD, oraz
urzeddw gmin

Artykuly

min. 1

0zl

Spotkania/
prezentacje

Liczba
spotkan

4 500 z1

Skuteczne
peinformowanie
lokalnej
spolecznosci

o realizacji LSR;
Zwigkszenie
wartosci kapitalu
spol.

Korzystne zmiany
w postawach
obywatelskich,
wzrost przedsie-
biorczoscei,
zwiekszenie
poziomu
zatrudnienia,
ogolna aktywizacja
lokalnej spole-
cznosci w podej-
mowaniu przedsie-
wziet dla dobra
0golu, zwigkszenie
wspélpracy

i integracji, wla-
czenie spoleczne
grup defaworyzo-
wanych. zwig-
kszona oferta zajeé
w obieklach
publicznych.

Calkowity budzet:

58 509,00 zi




