Harmonogram realizacji planu komunikacji na 2022 r.

Cel komunikacji Ter- Dzialanie Grupa Srodki przekazu Zakladane wskazniki Budzet
min komunikacyjne | docelowa Jednostka Wartosé Planowane efekty
miary

1.

Poszerzenie §wiadomosci Kampania Wszyscy Album — produkty | Liczba 20 000,00 zt | Wyrazny wzrost kreatywnosci i

lokalnej: IT pot. | promocyjna potencjalni lokalne wydanych aktywnosci lokalnych srodowisk

- 0 walorach turystycznych | 2022 whnioskodawcy, albuméw (KGW, zespoty ludowe,

obszaru, jego promocji w tym glownie rekodzieto, bogaty kalendarz

oraz podejmowaniu dziatan przedsicbiorcy, regionalnych imprez).

celem doskonalenia jego rolnicy oraz

turystycznej infrastruktury, organizacje Rozw0j spoteczenstwa

- 0 rozwoju pozarzadowe obywatelskiego.

przedsigbiorczosci, 1 mieszkancy

- 0 rozwoju kapitatu obszaru

spolecznego poprzez 1000 szt.

edukacje, prezentacje

dobrych praktyk, animacje

spoteczng, podnoszenie

umiejetnosci w

aplikowaniu srodkow

finansowych z UE,

wspieranie inicjatyw

ekologicznych.

3. Nabory

Poinformowanie Ipot. | Kampania Potencjalni Ogloszenia na Liczba 8 0zt Skutecznie przekazana

o0 terminach przyjmowania | 2022 informacyjna wnioskodawcy, | stronie internetowej | ogloszen informacja dot. wszystkich

wnioskow aplikacyjnych w tym glownie LGD i portalu planowanych naborow, w pelni

w ramach celow I-11 przedsigbiorcy, spolecznosciowym dostepna dla wszystkich bez
rolnicy, . wyjatku mieszkancoéw obszaru
organizacje Ogtoszenia na ) 28 0zt LGD podana z wyprzedzeniem
pozarzadowe, stronie ln’ternetqwej min. 2 tygodni przed kazdym
mieszkancy 15 urzedow gmin rozpoczeciem tej procedury.

obszaru




B.

Pozyskanie informacji | pot. Badanie Whioskodawcy | Ankiety dot. Ankiety Zwrot 0 zt Zebranie i analiza opinii
zwrotnej dot. oceny jakosci | 2022 satysfakcji w jakosci ustug w wersji ankiet na dot. wskazanego celu
pomocy $wiadczonej przez wnioskgdawc§ poszczegbdlnych | doradczych papierowej | poziomie komunikacji.
LGD pod katem w dot. jako$ci zakresg_ch przekazywane i elektronicznej | min. 80% _ o
orzeprowadzenia pomocy operacji osob}_s’me lub w Wprovyadzer)le propozycji zmian
ewentualnych korekt w swiadczonej w ramach LSR | wersji _ _ komunikacyjno- proceduralnych
i przez LGD na elektronicznej dla zwiekszenia skutecznosci
zalfres!e zastosowanych etapie rozsylane na wdrazania LSR.
dziatan komunikacyjnych, przygotowania adresy email
adekwadnosci uzytych wnioskow o wnioskodawcow Identyfikacja
srodkow przekazu, przyznanie probleméw komunikacyjnych.
skutecznosci prowa- pomocy
dzonego doradztwa,
wiasciwego uktadu listy
kryteriow wyboru, oceny
przejrzystoscei i
transparentnosci
prowadzonych procedur
4.
Poinformowanie ogdtu -1V Kampania Wszyscy Informacja na Artykuty min.1 | 0zt Skuteczne poinformowanie
mieszkancow kwar- | informacyjna mieszkancy stronie internetowej lokalnej spotecznosci
o efektach realizacji LSR. | tat nt. efektow obszaru LGD i/lub portalu o realizacji LSR; Zwiekszenie
2022 realizacji LSR. spolecznosSciowym warto$ci kapitatu spot.
LGD Korzystne zmiany w postawach
Spotkania/ Liczba 5 6 250,00 zt obywatelskich, wzrost przedsi¢-
prezentacje spotkan biorczosci, zwiekszenie poziomu
zatrudnienia, ogolna aktywizacja
lokalnej spotecznosci w podej-
mowaniu przedsigwzie¢ dla
dobra ogotu, zwigkszenie
wspolpracy i integracji,
wlaczenie spoteczne grup
defaworyzowanych, zwigkszona
oferta zaje¢ w obiektach
publicznych.
Calkowity budzet: 26 250,00 z1




