Harmonogram realizacji planu komunikacji na 2020 r.

Cel komunikacji Ter- | Dzialanie Grupa Srodki przekazu Zakladane wskazniki Budzet
min | komunikacyjne | docelowa Jednostka miary | Wartosé Planowane efekty
1.
Poszerzenie [-IV | Kampania Wszyscy Marka lokalna Liczba 1 16 826,56 Wyrazny wzrost kreatywnosci i
swiadomosci lokalnej: | kwar | promocyjna potencjalni nadanie certyfikatow | konkursow zk aktywnosci lokalnych srodowisk
- 0 walorach tat wnioskodawcy, | jako$ci LGD /imprez/dziatan (KGW, zespoty ludowe,
turystycznych obszaru, | 2020 w tym glownie | - konkurs rekodzieto, bogaty kalendarz
jego promocji oraz przedsigbiorcy, | dzialanie regionalnych imprez).
podejmowaniu dziatan rolnicy oraz innowacyjne
celem doskonalenia organizacje Rozwoj spoleczenstwa
jego turystycznej pozarzadowe obywatelskiego.
infrastruktury, -V i mieszkancy Materiaty/ Liczba wydanych | 1000 szt. | 5000 zt
- 0 TOZWOju kwar obszaru wydawnictwa materiatow
przedsigbiorczosci, tat promujace produkty promocyjnych
- 0 rozwoju kapitatu 2020 marki lokalnej Dolina
spolecznego poprzez Pilicy
edukacje, prezentacje
dobrych praktyk,
animacj¢ spoteczna,
podnoszenie
umiejetnosci w
aplikowaniu $rodkow
finansowych z UE,
wspieranie inicjatyw
ekologicznych.
2. Szkolenia i Aktywizacja
Aktywizacja Warsztaty
okreslonych grup
docelowych, I-IV | - artystyczne Grupy Liczba 15x10 1950543 | Aktywizacja zaktadanej liczby
w tym grup kwar | - kulinarne defaworyzo- warsztatow zt uczestnikow poszczegolnych
defaworyzowanych, tat - informatyczne | wane tematycznych warsztatow. Wzrost wiedzy i
2020 x liczba osob umiejgtnosei spotecznosei

wiaczonych w proces
wdrazania LSR

lokalne;j




3. Nabory

Poinformowanie [-IV | Kampania Potencjalni Ogtoszenia na stronie | Liczba 14 0zt Skutecznie przekazana
o terminach kwar | informacyjna wnioskodawcy, | internetowej LGD i ogloszen informacja dot. wszystkich
przyjmowania tat w tym gldwnie | portalu planowanych naboréw, w petni
wnioskow 2020 przedsigbiorcy, | spotecznosciowym dostepna dla wszystkich bez
aplikacyjnych rolnicy, wyjatku mieszkancow obszaru
w ramach celow I-11 organizacje LGD podana z wyprzedzeniem
pozarzadowe, min. 2 tygodni przed kazdym
mieszkancy Ogloszenia na stronie 70 0zt rozpoczgciem tej procedury.
obszaru internetowej 15
urzedéw gmin
B.
Pozyskanie informacji I-IV | Badanie Whioskodawcy | Ankiety dot. jakosci Ankiety Zwrot 0zt Zebranie i analiza opinii
zwrotnej dot. oceny kwar satysfakcji w ushug doradczych w \yersji y ank%et na dot. ws.kaza'qlego celu
jakosci pomocy §wiad- tat Wnlqskoc}ayvcéw poszczegdlnych przelfz,lz_ywane | papierowej i poziomie komunikacji.
czonej przez LGD pod 2020 | dot. jakos$ci zakrese.l-ch osoblsm? lub W wersji elektronicznej min. 80% . B
katem przeprowadzenia pomocy operacji elektroniczne;j Wp.rowadzem.e propozycji
atem przep :
$wiadczonej w ramach LSR | rozsytane na zmian komunikacyjno-
ewentualnych korekt w . . .
i przez LGD na adresy email proceduralnych dla zwigkszenia
zakresie za§toso- etapie wnioskodawcow skutecznos$ci wdrazania LSR.
wanych dziatan przygotowania
komunikacyjnych, wnioskow o Identyfikacja
adekwadnosci uzytych przyznanie problemow komunikacyjnych.
srodkow przekazu, pomocy

skuteczno$ci prowa-
dzonego doradztwa,
wiasciwego uktadu listy
kryteriow wyboru,
oceny przejrzystosci i
transparentnosci
prowadzonych procedur

Calkowity budzet:

41 331,99 zt




